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日本人の口に合った超熟

バトルゲーム



超熟のこだわり

壱．余計な材料をつかわない

弐．超熟製法で、炊き立てご飯くらい飽きない味

参．国産小麦でおいしくあんしん



おいしいあんしん





強みだけど、
こだわりがある人にしか刺さらない…





こだわりがない人に、

超熟が一味違うことを

知ってもらう

コンセプト

ごはんと
たたかってもらおう





バトルゲームにする利点

壱．話題になりやすい

弐．実際やるから記憶に残る

参．小さなこだわりも探したくなる



↑
Rice



↑
Pasco





攻撃方法 例①



攻撃方法 例①



攻撃方法 例②



攻撃方法 例②







Q．いつ、どこで、だれが？



A．ショッピングモールで

同伴者をまっている

買い物にこだわりが無い人が



家族で買い物あるある

・待たせるの申し訳ない

・見たいものが違うせいで、「今どこ？」を繰り返す

・集中してマイペースに選びたい



広告案①







広告案②











課題テーマに立ち戻って

「超熟」が、「ご飯」と

同列のものだと解釈してもらう

ロイヤルファン以外にも手が届く、

参加型のコミュニケーション策



ご清聴
ありがとうございました
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