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小麦と感じる、四季がある
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課題

「超熟シリーズの価値の再解釈と

コミュニケーション策の提案」

超熟、、、ふわふわ、、深津絵里、、、美味しくて好き
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超熟のイメージ＝ナチュラルで優しいパン

超熟の価値ってなんだ？

なんとなく丁寧な暮らしと相性がいい

深津絵里さん、杉咲花さんのCM

ナチュラルで身体に良さそう

生でも焼いても美味しい

ちょっと高い、秦名家の超熟にはもれなく割引シールがついている



炊き立てのご飯のようなしっとりもっちりのパン

米騒動をきっかけに会社設立

お米のように何にでも合い、毎日でも飽きないパン

余計なものが入っていない

国産小麦を使っている

これまでの食パンを超えた新しいパン＝イメージカラーの紺、名前

毎日の美味しい食卓のために、「進化・深化」に挑戦し続けている

超熟の持つ特徴
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炊き立てのご飯のようなしっとりもっちりのパン

米騒動をきっかけに会社設立

お米のように何にでも合い、毎日でも飽きないパン

余計なものが入っていない

国産小麦を使っている

これまでの食パンを超えた新しいパン＝イメージカラーの紺色、名前

毎日の美味しい食卓のために、「進化・深化」に挑戦し続けている

特徴に共通点がある？
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紺色



超熟は日本的な味わいと国産小麦への熱意を持つ

日本の国民的食パン

どのパンよりも日本人に合う味わい、

国産小麦を積極的に使用することで

日本と私達のために進化し続ける食パン
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超熟の価値



だけど現在の超熟に国民的、日本みたいなイメージはない、、

超熟はナチュラルで身体に優しいだけじゃないことを伝える！
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超熟は日本に合うパンであることを訴求する
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コミュニケーション策

超熟は日本に合うパンであることを訴求する

日本の伝統・暮らし

超熟
×



短い言葉で余白を持たせながら、読み手の想像力を掻き立てる

余計なものが入っていないイメージがある超熟には、短歌の表現が合うのでは？

短歌と超熟で四季を楽しむ
超熟だからこそできる、言葉で訴える新しいシズル感
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アイデア

日本の暮らし、伝統＝四季がある＝季語＝短歌
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超熟歳時記
小麦と感じる、四季がある

企画



企画内容

季節ごとに打ち出す新聞15段広告シリーズ

四季ごとの短歌、レシピのイラスト、超熟山形食パンのシルエット、
見て、読んで味が想像できるようなシンプルな構成
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秋
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冬
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超熟国産小麦シリーズ限定のTVCM

広告に伴う施策① 1 6
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広告に伴う施策② 1 8

オリジナルの歳時記レシピが作れる冊子を
超熟国産小麦シリーズにくくりつける
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広告に伴う施策③ 2 0

webサイトを開設し短歌とレシピを募集、
みんなの投稿した歳時記レシピを見れるように

超熟歳時記
小麦と感じる、四季がある

春 夏

秋 冬

超熟歳時記
小麦と感じる、四季がある

春と小麦 レシピ投稿

レシピ名 レシピ名

超熟歳時記
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